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KARLS GESCHICHTE

Lest hier die spannende Entstehungsgeschichte von Karls.



Weiterentwicklung

der Marke AuRen

Gastesicht ,,Destination Brand“: Marke,
Profileigenschaften, Assoziationen, Themen
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Weiterentwicklung der Marke

#1 Wir wollen uns von den Wettbewerbern abheben

#2 Wir wollen auffallen
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ENTDECKEN

Schon mal so méarchenhafte Ausblicke gehabt?
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SACHSEN MUSS MAN
ERLEBT HABEN.

SACHSEN MUSS MAN

@ 1G, THE
MEET LUDWIG,
AWARD WINNING BREWER
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Weiterentwicklung der Marke bmbﬂ%\

#3 Wir wollen auch im Land begeistern
#4 Wir miissen Co-Branding ermaoglichen und trotzdem Sichtbarkeit schaffen
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Kaiserwinkl Unterkiinfte Sommer Winter Veranstaltungen Service Magazin Erlebnisse kaiserwinkl

URLAUB IM KAISERWINKL/TIROL

10 S
e o AM FUSSE DES WILDEN UND ZAHMEN KAISERS

Im Kaiserwinkl genieBen Sie echte Tiroler Gastfreundschaft. Mit der ganzen Familie und den Kindern, zu zweit oder alleine - die Hotels, Pensionen und Ferienwohnungen
der vier Kaiserwinkl Orte Kossen, Walchsee, Schwendt und Rettenschéss heilten Sie gerne willkommen - einfach kaiserlich urlauben zu fairen Preisen

@& LebensraumTirol >> Marke Tirol >> Die Kraft und Emotion der Marke Tirol

SOMMERURLAUB Auf in den Sommer

Berge und See, Ruhe und Action, Fliegen und
Paddeln. Findet eure ganz personliche
Traumkombination fiir den ndchsten
Sommerurlaub!
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Weiterentwicklung der Marke burg

#5: Die Marke muss fiir ein heterogenes Land stehen kénnen
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Weiterentwicklung der Marke bl’dbﬂ?g

#6 Unsere Marke muss zum Landesmarketing passen

#7 Unsere Marke muss auch zu den Reiseregionen und deren Auftritten passen

BRANDENBURG.

ES KANN SO EINFACH SEIN.
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a Was macht Brandenburg aus?
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e Was macht Brandenburg aus?
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Durchatmen, Natur,
Seeadler, Kraniche,
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Entspannung und Ruhe.
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Wofiir steht Brandenburg? bmbﬂ%‘

Wie fiihlt es sich an?

Raum fiir
Ideen

Ruhe und
Entspannung

Brandenburg

Mehr brauchst du nicht.

Besinnung auf das
Wesentliche



ur die Branche

Unser Markenfilm fur d



Mini Guide Marke Brandenburg

Markenkern
Erzahlungen
Aktionskarten
Kontakt

Tourismusnhetzwerk




Marke Brandenburg brﬂgﬂﬁg

ist eine sog. ,,Familienmarke”

Stille Deine Sehnsucht

ggicm 2.

e Marke
Brandenburg

Partner

X
O



Marke Brandenburg:
Teil davon werden




Marke Brandenburg:
Teil davon werden

#~4>  havellandsehnsucht
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Gedankenfutter fir die Produkt(weiter)entwicklung bmbﬂ?gn

1. Wie ermoglichen sie ihren Gasten, das fir sie Wesentliche im Havelland zu
entdecken?

2. Wo finden ihre Gaste ,Ruhe & Entspannung” in ihrem Angebot oder Ort?

3. Hier habe ich selbst im Havelland meinen Freiraum gefunden, um...

https://tlp.de/1meol



https://t1p.de/1meo1

tourismusmarke-brandenburg.de bralden

burg
TOURISMUSNETZWERK
BRANDENBURG

e Erlauterung zur Marke
* Video, Grafiken, Downloads

* Design- / Branding-Elemente

Spater:
e Zielgruppen-Steckbriefe
* Checklisten, Impulse & Hilfestellungen

* Beispiel “Brandenburg Erfahrungen”
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