Wassertouristische
Schulung Havelland 2024
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mit dem DKV

Dest

Kanutour

Clemens Grossmann | Dieter Reinmuth

Deutscher Kanu-Verband



I Die Zielgruppe
Die Partner

U Nnsere Pad d l.er ‘ Vielfaltig unterwegs ...

canua
Kontakt

Kanu-Wandern

|

Deutscher Kanu-Verband

Seekajak Wildwasser




‘ h [e Z|e lgru p pe ‘ Kanubegeisterte in Deutschland - Zahlen

7 % regelmiRig aktive
Paddelsportler
(1 Mal/ Woche)

4 % der 29 % paddeln
Deutschen seltener als
(2,573 Mio.) monatlich
paddeln

33% paddeln

gelegentlich
(1 Mal/Monat)

35 % paddeln
mehrmals im Jahr

Lh %

Akademiker

durch-
schnittlich

Hauptzeit I I
April-OktOber Saison

ganzjahrig

51 Jiﬂlre 56 % Sonstige
a

Ausgaben fur
Kanu-Urlaub und an insgesamt

-Ausfluge 1,5 Mio Kanu-
11 Mrd. € (2017) Urlaubstagen
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e I Die Zielgruppe
‘ h [e Z IS lgru p pe ‘ Einstiegsalter der Kanuten Die Partner
canua
Kontakt

20%
8%
1%
als Kleinkind als Schulkind als Jugendliche/r als junge/r im Erwachsenenalter im Rentenalter

Erwachsene/r

—

Deutscher Kanu-Verband




‘ h € Z|e lgru p pe ‘ Motive der Kanuten I E:z i;erltgnrsfpe

canua
Kontakt

In der Natur sein, Natur erleben

Es macht mir einfach Spaly 73%
Kraft tanken, zu sich kommen 64%
Tier- und Pflanzenwelt erleben 63%
Die Ruhe genielien, fur mich sein 56%
Etwas fur die Gesundheit tun 55%

Sportliche Herausforderung 54%

Zeit mit der Familie/ mit Freunden 48%

—

Deutscher Kanu-Verband

Ein Abenteuer erleben 42%




. I Die Zielgruppe
‘ h [e Z IS lgru p pe ‘ Storfaktoren fur Kanuten Die Partner
canua
Kontakt

Fehlende/ mangelhafte Infrastruktur an den Ein-

und Ausstiegsstellen, Schleusen, Umtragestellen 58%

Mull und Vandalismus 53%

Zu viele Boote/ SUPs / Uberlastung

) 43%
der Kanureviere
Ungunstige Wasserstande o
. i 42%
(Hoch-/ Niedrigwasser)
Alkoholisierte oder rucksichtslose LO%

Kanugruppen

Zu strenge Umweltauflagen

. 25%
fur die Kanuten °

Schlechte Gewasserqualitat _ 23%
Deutscher Kanu-Verband




. l Die Zielgruppe
‘ h re Z | e lgru p pe ‘ Haufigkeit der Kanuaktivitaten (letzte 3 Jahre) Die Partner

Canua

Kontakt

Kanu-Tagestouren von
meinem Wohnort aus

Kanu-Tagestouren von einem
festen Urlaubsquartier aus

Mehrtagige Kanu-Kurzreisen mit bis
zu vier Ubernachtungen

Mehrtagige Kanureisen mit funf
oder mehr Ubernachtungen

B Sehr haufig

B Mehrfach @:

. E InmMa l Deutscher Kanu-Verband

Kanuregatta, Wettbewerb, 0.a. E
(als Teilnehmer)




I Die Zielgruppe

‘ h [e Z|e lgru p pe ‘ Kanufahren im Urlaub Die Partner

Canua

Kontakt

Meine Entscheidung Die Kanuqualitat
fur ein Urlaubsziel ist eines Urlaubsziels
auch davon abhan- spielt fur meine
gig, ob das Urlaubsziel Wahl des Urlaubs-
gute Angebote zum ziels i.d.R. keine

Kanufahren bietet. Rolle.

10% 10%

Wenn ich Kanufahren

Wenn ich Kanufahren gehe, unternehme
gehe, verbinde ich die ich vor Ort keine er-
Kanutour meistens ganzenden Aktivita-
noch mit anderen Ak- 15% ten (z.B. Wanderung,
tivitaten (z.B. Wande- Radtour, Stadtbe-
rung, Radtour, Stadt- sichtigung, Restau-
besichtigung etc.). rantbesuch etc.) au-

Rer der Kanutour.

Grad der Zustimmung @:

. +3 . +2 +1 0 -1 . -2 . -3 Deutscher Kanu-Verband




Die Zielgruppe
De [ D KV ‘ Vertretung und Sprachrohr aller Paddelnden J Die Partner
canua
Kontakt

Breit gefacherter Freizeit-

GroRter Kanu-Verband und Leistungssport
der Welt mit in allen Kanu-Sparten

130.000 Mitgliedern

Ansprechpartner, Interessen-

Deutscher vertreter und Berater

fur alle Paddelnden

Erreicht Multiplikatoren

und Entscheider Kanu-Verband seit liber 100 Jahren
In Kanu-Verbanden, -Vereinen, DKV

Wirtschaft und Politik

Einsatz fur Erhalt und
kanusportliche Nutzung

Mehr als 1.500 Events naturnaher Gewasser
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| Die Zielg
D e D KV_ G M b H Partnerin Ihres Marketings D:z P;ertnrgrppe

canua
Kontakt

Maximale Reichweite
fur lhre Zielgruppe

Europas groRter Publisher
von Kanu-Informationen
und -Literatur

DKV-GmbH
Ve rlag Zielgruppenansprach

* Online

e Bucher

« Zeitschrift
* App
 Newsletter

Crossmediale

Deutscher Kanu-Verband
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Deutscher Kanu-Verband
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Im

Brucke Moltkestral3e
Auf dem Wasser alles
Blick haben
Zoome in die Karte und beriihre die runden
Symbole, um Einzelheiten zu erfahren. Um
schnell zu einem Paddelrevier zu gelangen, gib
den Namen in das Suchfeld ein.
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Clemens Grossmann
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canud | Funktionen im Uberblick

TouchingCode mobile
Apps

3

Teilen

Planen

e Weltbeste Kanudatenbank
« Gewasserkatalog
e Premium POI und Inserate informieren

* App
 Newsletter

Paddeln

 Offline Karten geben Sicherhelt unterwegs
« Touren aufzeichnen
» Befahrungsregeln

Teilen

e Abenteuer teilen
 Aktuelle Bedingungen
* Feedback

Die Edition Plus ist das kostenpflichtige
Abo Angebot, das Komfort Funktionen
wie Offline- Karten, Wetterdaten und er-
weiterte Planung bietet.
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Die Zielgruppe
carnud | Planungsfunktionen Die Partner

J canua

Kontakt

9 Features

Q= Planen |
Freie Suche
) Es kann nach Orten, Sehens-
Zwischenstopp wurdigkeiten und nach

Es kann ein Zwischenstopp gesetzt
werden, um die Route anzupassen.
Z.B. um auf einem Altarm zu

Gewassern gesucht werden

paddeln, oder auch um die Entfer- N \ Mehr Informationen
nungen zu erkennen 0.\ ‘BN in der Route
x % idpar Die Routenzusammenfassung
Werder (Havel} . . .
Start/Stopp % % bringt mehr Informationen
kann nun irgendwo am Wasser "*“Mj
gesetzt werden e . .
0 Routen teilen und SpeichernEs
B A Die Planung abspeichern,
Verbesserte Darstellung spater weiter bearbeiten oder
Mehr Informationen sind auf der SR T R die Tour starten
Karte sichtbar, die Fliefsrichtung QY= L e
des Gewassers wird angezeigt oo i e ol o s R

HIER STARTEN ZWISCHENSTOPP |
N

Deutscher Kanu-Verband

TouchingCode mobile
Apps




Kontakt

Deutscher Kanu-Verband Wirtschafts- und Verlags GmbH

Ansprechpartner:
Dieter Reinmuth (Geschaftsfiihrer) | E-Mail: dre@dkvgmbh.de | Telefon: 0203 99759-99
Sabine Stiimges (Chefredakteurin) | E-Mail: sst@dkvgmbh.de | Telefon: 0203 99759-92

Postanschrift; Hausanschrift:
Postfach 10 03 15 Bertaalle.e 8
47003 Duisburg 47055 Duisburg

www.dkvgmbh.de

TouchingCode GmbH

Ansprechpartner:

Clemens Grossmann (Geschaftsfiihrer) | E-Mail: clemens.grossmann@touchingcode.com
| Telefon: 030 555 78 555

Watzmannweg 15
12107 Berlin

www.touchingcode.com
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