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Stille Deine Sehnsucht
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Spontanasszoziationen — Woran denken die Menschen?

Quelfe: inspektour GmbH, 2017

Kat. 1: Landschaft / Natur allgemein
(38,0% d. Befragten)

(schdne, tolle, (unheimlich)
viele, wunderschiane) Seen [/
(tolle) Seenlandschaft{en) /
Seenland ! (grofie)
Seenplatten ! Seenvielfalt /
Badeseen (10,7%)

Spreewald (4,1%)

(griine, herrliche, schine, sehr sandige,
tolle, unverwechselbare, urspriingliche,
wasserreiche, wunderschone)
Landschaft{ien) (3,9%)

(schine, sehr gute, (sehr)
viele Sehenswirdigkeiten /
Schlésser f Burgien) / gibt es viel zu sehen (1,9%)

Herrenhauser (1,9%)

Kat. 3: Sehenswirdigkeiten / Attraktionen / Person-
lichkeiten des offentl. Lebens (14,8% d. Befragten)

Kat. 2: Allgemeine geografische Lage
(27,0% d. Befragten)

(bei, Einzugsgebiet,

(ehemaliger, liegt im, weit im) Osten
(Deutschlands, des Landes) Ost-
deutschland / Ostdeutsches Bundesland /

Feri -mn }L?n"met;:(;::;t’ Ossiland / (ehemalige) Ostzone [ (liegt im)
Regi . ! * MNordosten (7,1%)

nahe, Nidhe von, Umgebung

von, Umland) Berlin {12,8%)

(deutsches, interessantes, grofes, neues, nordostliches, noch
recht urspriingliches, schines, sehr flaches, tolles)
Bundesland !/ Neue Bundeslander / Flachenland / Land
(Brandenburg) / Bundesstaat (Brandenburg) (4,7%)

Brandenburg
(Basis: alle Befragte)
(nahe, die Nahe zu)
B’:‘ﬁﬂm Tor or (Landeshauptstadt) Potsdam
(besu Tor ﬂl'ﬁm} " (sehr schiine Stadt) (6,9%)

{interessante, (mittel-) grofe,
{sehr) schine (alte), tolle) Stadt /
(alte, gute, hiibsche, kleine,
pulsierende, saubere, viele
schine) Stadte / Groftstadt (2,2%)

Uckermark (0,5%)

alln Bn
DESTINATION
BR.

Kat. 4: Orte, Stadte und Regionen in
Brandenburg inkl. Attribute (10,8% d. Befragten)
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Spontanasszoziationen — Woran denken die Menschen? @
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Anmerkung: Die Darstellung onentiert sich an der mengenmaiigen Vereilung der Top 20 Assoziationsunterkategonen, d_h. desto grofer die jeweilige Unterkategorie dargestellt ist,
umso hidufiger — jedoch nicht linear — wurde diese mit dem Reiseziel Brandenburg assoziier. 4

gi.-e.'.'e: inspektour GmbH, 2017



Allgemeines Interessentenpotenzial — Ranking der 15 fiir
Brandenburg ndaher untersuchten Urlaubsaktivitidten (in %)

allgemeines Themeninteresse der Deutschen je untersuchte Aktivitaten fiir Brandenburg (@ = 37%) iﬂ’;‘;ﬁ‘;‘;’f Rang X
15 fiir Branden- Info: durchschnittliiches Interesse ber alle 59 Urlaubsthemen: 37% nenin Dtschl.  von 59
ﬁﬁgﬁ?ﬁf gggf Sich inder Naturaufhalten = 70 43,5 Mio. 2

Kulinarische / gastronomische Spezialitaten genieten | 63 38,9 Mio. 3
Stadtereise unternehmen [0 56 34 8 Mio. 6
Garten / Parks besuchen 00000000 53 32,8 Mio. 7
Sich aktiv im und am Wasser aufhalten | 52 32,2 Mio. 9
Schlésser und Herrenhduser besuchen 0 A7 28,9 Mio. 12
Wellnessangebote nutzen [ 46 28,3 Mio. 14
Wandem e 46 28,3 Mio. 15
Kult. Einrichtungen besuchen / Kulturangebote nutzen = 41 25,2 Mio. 20
Urlaub auf dem Lande verbringen 5000 A0 24 7 Mio. 21
Familienangebote nutzen 0000 36 221 Mio. 28
Kultur- / Musikfestivals besuchen 000000000 34 mWert 5 = "sehr groRRes Interesse” 21,0 Mio. 30
Sportlich aktiv sein 34 Wert 4 = "groRes Interesse” 20,9 Mio. 32
Rad fahren (nicht Mountainbike fahren) s 33 20,4 Mio. 33
Film- und Drehorte besuchen s 30 18,7 Mio. 37
0 10 20 30 40 50 60 70 80 ':}"1'15..:1

Quelle: inspektour (intemational) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte | Anzahl der Befragten: 17.000 Top-Two-Box auf Skala von .5 = sehr groBes Interesse” bis .1 = gar kein Interesse”



Themenkompetenz Brandenburgs 2021: Ranking der 15
untersuchten Urlaubsthemen (Basis: alle Befragte; in %)

Themenkompetenz Brandenburg 2021 (alle Befragte, Anteil in %)

Sich in der Natur aufhalten

Besuch von Garten / Parks

Rad fahren (nicht Mountainbike fahren)
Besuch von Schléssern und Herrenhausern
Wandern

Sich aktivim und am Wasser aufhalten
Sportlich aktiv sein

Wellnessangebote nutzen

Urlaub auf dem Lande verbringen
Stadtereise unternehmen

Kulinarische / gastronomische Spezialitaten genieflten

Familienangebote nutzen

kulturelle Einrichtungen besuchen / Kulturangebote..

Besuch von Drehorten fur einen Film

Besuch von Kultur- / Musikfestivals

B

hohe ,sehr

fir ,N 9ut geeignet”. werte

aturaufenthalt” und
Wasser”

~Aktivititen im/am

Fragestellung: ,Inwiefem ist lhrer
Meinung nach das Reiseziel
Brandenburg for folgende Urlaubsarten
bzw. Aktivitaten im Urlaub geeignet?”
(ganz unabhangig von lhrem Interesse
an den Urlaubsarten und Aktivitaten)

m\Wert 5 = "sehr gut geeignet”
m'Wert 4 = "gut geeignet"

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte | Anzahl der Befragten: 1.000; Top-Two-Box auf Skala von 5 = sehr gut geeignet® und "4 = gut geeignet*: Anteilswert in %



Zusammenfassung im Analyse-Quadrant Brandenburg 2021

Analyse-Quadrant Brandenburg

Kategorie fiir relative Wettbewerbsplatzierung: Alle untersuchten
Destinationen (bis zu 171 Reiseziele je Thema)

B Brandenburyg
Quellmarkt: Deutschland

Basis: Alle Befragte
Anzahl der Befragten: 1.000

Lesebeispiel: Das Themq »Gdrten &

g 4 | ;
Q Kernergebnisse der arks besuchen* zeich .
. - ] - ne
2 dreidimensionalen ein hohes allgemeines m;;f_;i? durch
Wettbewerbsanalyse zur potenzial qus (539 auf d enten-
2 Y E— Themenkompetenz der er X-Achse),
> Wasser Destination Brandenburg Br Gndenbur_g wird fir d
- Stadte- : uraas Themaq
§ . / o » Gdrten & Parks* eine hohe Themen
= ei -
S E b= Kuitur / @ @ ‘ @ Q%Egn? ;U%E.Iprochen (siehe Krejs-
s 2 E MUSi“fE““'S\’ . Allgemeine Themen im K = 35%), womit Brandenburg
32 o . | __. @ 20 Da”k_f-fffeﬂzvergfeffh (insgesamt
o 2 5 Familien | . Spezialthemen iib es ffffﬂtmnen) damit ejne deutlich
o 3 Schiosser / ersch”ftf-ff{.‘hf relative Wetthe.-
ﬁ © Herrenh3user GroRe der Themenkreise: ::,Ef. j‘bfpfafzferung erzielt (siehe
g Gestutzte Themeneignung des osition im Obersten Bereich auf der
- Reiseziels Brandenburg V-Achse).
=
=]
Q Anmerkungen:
< : , > » Letzte beriicksichtigte Ernebung im Oktober bis Dezember 2021
0% 20% 40% 60% 80%
Interessentenpotenzial je Thema I
(Top-Two-Box) B

Quelle: inspektour (international) GmbH, 2021; Basis: Alle Befragte; Anzahl der Befragten: 1.000; Kategorie fiir refative Wettbewerbsplatzierung: Alle untersuchten Destinationen (bis zu 171 je Thema)




,,Aktiv im und am Wasser” — Themenstudie 2021
Allgemeines Themeninteresse, Wettbewerbsplatzierung, Themeneignung

Interesse an Urlaubsaktivitat

q Konkurrenzvergleich unter allen 23

,Aktiv im und am Wasser” untersuchten Destinationen — TOP 10

2010  keine Messung Rostﬂck—WarnemUnde
7 insel Usedom ___7) Osteebad Binz

2016 9 Starnbe rger See e Ostseebad Kuhlungsborn
2018  keine Messung o Nordseeinsel Amrum 9 Brandenburg (32%) £
2021 {l& Rang 9 von 59 o Mecklenburg—V.

(Basis: alle Befragte, @ 37% -> 59 Themen) (Ranking 2021; Basis: alle Befragte, © 28% -> 23 Destinationen)

« [ - T alle Befragte 32% Rang 6 von 15
\ Eignung fir , Aktiv im o [IEEED ) roro
/j e Themeninteressenten

Basis: Urlaubsthemen / -aktivititen von Reisezielen | Top-Two-Box auf Skala: .5 = sehr grofies Interesse” bis 1 = gar kein Interesse” bzw. 5 = sehr gut geeignet” bis 1 = gar nicht
geeignet” | Angabe in % der Falle (Anteil) | Quelle: Institut far Management und Tourismus (IMT), 2010 / 2013; inspektour GmbH, 2016; inspektour (international) GmbH, 2021

in 2021: insges. 15 analysierte Themen




Marktforschungsergebnisse JAHR 2021
DestinationMonitor (GfK) — Reiseverhalten

Aktivitaten 2021 |
(Basis: Urlaubsreisen ab 1 Ubernachtung; in %)

Aufenthalt in der Natur

Spazieren gehen

Besuch von kulturellen / historischen Sehenswurdigkeiten
Aktivitaten am / im / auf dem Wasser (z.B. Baden, Segeln)

Zeit mit der Familie / mit dem Partner / mit Freunden verbringen
Radfahren

Wandern

Typische Speisen / Getranke genielden

Besuch von Erlebniseinrichtungen (z.B. Freizeitparks)

Besuch von Museen / Ausstellungen

Besuch von Events / Veranstaltungen (z.B. Konzerte, Sportevents)
Einkaufen / Shopping

Wellnessangebote nutzen

Sonstiger Aktivsport (z.B. Reiten, Golf spielen)

Nachtleben genief3en (z.B. Disco, Bar)

Sonstige Aktivitaten bzw. Wintersport

~
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75 65 55 45 35 25 15 5  Mehrfachnennungen maglich ...

Quelle: GfK DestinationMonitor Brandenburg 2021



Mehr Marktforschung zum Thema Wasser u.a.

tourismus Q Suche C% Login 'Q Warenkorb
brandenburg ee
Marke und Marketing v Mitmachen und Gestalten v Wissen und Lernen v Stellenmarkt Termine ﬂ Facebook [ YouTube

L

Caegery 1

l

arktforschungen zum Wassertourismus

. Zahlen, Fakten aus Studien und Befragungen zur wirtschaftlichen Bedeutung, den Perspektiven bzw. den Ziel-
en des Wassertourismus plus Trends und Aktivitdten der Gaste

Erhebungen zum Wassertourismus/ -
sport in Brandenburg bzw. Deutschland

Gerade in Brandenburg sind Wassertourismus und Wassersport tragende
Sdulen der wirtschaftlichen Entwicklung, die Einkommen und Beschéftigung
sichern. In den vergangenen Jahren wurde erheblich in die wassertouristi-
sche Infrastruktur investiert. Auch im aktuellen Koalitionsvertrag zur Touris-
musentwicklung Brandenburg heiltt es, dass ,die Wasserstrafteninfrastruktur
im Land Brandenburg fir den Wirtschaftsfaktor Tourismus eine herausgeho-
bene Bedeutung hat“. Ebenso hat der Bund im Rahmen des Wassertouris- Madlen Wetzel

muskonzepts des Bundesministeriums fur Verkehr und digitale Infrastruktur TMB Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH
(BMVI, 2016) erstmals die Freizeitschifffahrt als wichtigen Bestandteil seiner
Wasserstraltenbetreibung anerkannt.

0 0331-20873-381
madlen.wetzel@reiseland-brandenburg.de
Allein der gewerbliche Bootstourismus erwirtschaftet in Brandenburg

und Berlin laut IHK-Studie "Wirtschaftliche Effekte im Wassertourismus” aus

dem Jahr 2015 jahrlich einen Umsatz von 200 Mio. Euro, die Umsétze aus Downloads

1 . 1 N — . 1 " — N N 1
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www.deutschlands-seenland.de

« Kooperation zwischen TMB, TMV und visit Berlin
« Ziel: Landingpage fur gemeinsames Revier als , Drehscheibe”
* Inspiration und Planung

* gemeinsamer Redaktionsplan: Social Media, Blogs, Contentproduktion
etc.

« Buchungsmoglichkeit Charter (Uber bootsferien24.de)

« Mikrokampagnen (2022: NRW/BaWu —> Saisonverlangerung)
» Kooperation mit DB Regio Nordost

* Ausblick: Locaboat, ADAC Reiseburos
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www.deutschlands-seenland.de
Website - Quellmarkte 2019 - 2021

100%
75%
50%
25%
0%
2019 2020
Bremen MV Schl.-Holstein [ Thiiringen

' Hamburg || Sachsen [ Hessen [} Niedersachsen

0 RLP

" Bayern

Brandenburg
I Ba-Wii

2021

" Sachsen-Anhalt

0 Berlin

B NRW

15



www.deutschlands-seenland.de
Kooperationen Bsp. Globetrotter-Magazin

Erscheinung: 15.9.2021, Umfang: 3/1 Seiten, Auflage: 389.500 Exemplare
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In Mecklenburg-Vorpommern und Brandenburg
versteckt sich eine einzigartige, weil verzweigte
Wasserlandschaft. Wer sie unters Paddel nimmt,
entdeckt noch wirklich ginsame Seen und ganz
unberiilirte Naturreservate,
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Wassertourismus
www.reiseland-brandenburg.de

ﬂe schinsten Wasserreviere Brandenburgs

- 2% rancier b 1 Ve ars b sk cnasd bes sl
BRANDENBURG

sjrmesvalzh br e Kann

5220 frewer, und e s
o | Bl O & Untebutic & sasllau & Vel | Sovie b
[i:1} fur . Beyunen Anguinl re i b Hehupunhle Freaphle 4

Cronzerbose Frta ung sagznhabe Wielal - Brandeobongs Wisiomevizes

i

b W e Waien

Iriecobur pmcerken. Kasmim mal acdend

i fUr den
E!la“\ll.l:bao“uf'l' !

R \'[ warturie | Akiraen i b blive | eumenerim

Brandenburgs Wasserwelten entdecken!
Erlebe Europas griBtes Wasserrevier

i 10 ab ke

Machu deinen Aufusthalt zu sinem sincigartigen Eriubnn

e Seen &

Brharemirt reds
}mﬂ sichern: Der Guide fiir den Hausbooturlaub!

D Bnesbon Tipnpes e Aaslingg e rsel
Freizeitkapitane|

Gerk 37 S et ar | gt i

P B P Tl e ind +

17




Wassertourismus: Reviere im Havelland
www.reiseland-brandenburg.de

o B om0 iR @ = o
ERANDENBURG

P ARk Urizslic b
L iy bl PR
|

v=s T S 2. Wassersportmoglichkeiten

a
Fmarian TR Forgmide

Un'.erwaqs mit der Kanu

Y
[ e blarar daale Seofoarred- zen A1 dse Kaneraasdem, o Sers e dar e s r rrrary pne Spehonee.

tsdarmer & Brandenburger EIrapaszierm, o7 wr rer 2pa i s, dem Hinker i Sas ssie Mrerher S rasle dsn el Lass nebermran reholics. Fesnetien
avelseen = 1o il sgalrar el rd e Gulpar el shis rihcobvesehr ure der b gk Hohamaiee: S

e oller o run wn o o' sspesnerer Sease usdl Lo isgebdoan nesgidi B o la:
Fararakaliz lafimize aus i Sz Mk Raltoiues, Vaswavas

e Wmpnn, il Led g

radizy.

Un'.;:rw-:g: mit derm hotor- und Hausboot

co Sty b’ e Aol o o Fudwnes Soe (Roleanogresig S s ol Al
v Lk Bl Futlmamsy oL Wt bzads e Wl bl vl (ko

FRETOT

aiazer bk v Sl nach B bt 1= Lt ez, Pre Wizw. Faltarars e o VexmTzia,
Satw s | Ovx BB Meprmoas | cncle | Radkror s Swere sy Home Tarchasar, . Scha ks, Mzbestem, Ga, Strodshe uns Hesba. Crateangesole g s Prized r, Scherlers cral
[[LEVCTER

Potsdamer & Erandenburger Havelieen
‘Wisserparadies und Welthkulturerba Haushacdiswm b BrandesfuTg

b SR awd G e S L M ez ik P d ¢ e UG w1 i MrckE 6 KETE U 1 Beens, e i

dremvemmn s e el

ke

PRERET Peamaeasl o

Crdiog o i il

nredsna ik [FEUTYET Hire m b e amo m e vk annm e g bmanh Sy

o ey ek ok T s

Un'.erwaqs it der Segelboot
—_—

1. Tt b s g e
b e n

thy erapgmleockls Fulkar-aaorer Sog beean Soondecadss o b sl o m Bellmaerss ard

K SECHIGU KT I Zn Soge el b

Schzlma (U tes pseimls M ol da Charsnct e a g

37 i cEn s

3. Highlights fur den Landgang

|. Tppe (ir Warsseraarderer Lipielsevgmuseum Lltprmenpark I Lilienthal-Centrum Stalln A Qpiikpark Bathuraw
T T TR R Ty rodamlurs s s By aldla b deoiek s e b we x |-

n

Ao B e 2T md

BT T T T Py S P

b Fegs s wibanden e sl Faellarars nlds Ciriuingicalas
Eadinin s e selks Crabakbardiavaa Sk war avaan e U Ul dhasizadranrion e Rlusln b
BB wwrron B et e e e aeantaedlicd i cin kAR RSt Fwrahod i i1 v i kpaik s

..ulun il b 1 8
)

mh by Bavemi ey




T
i @ kS
-+ t
A
o F -
¥ ;
.T g
f R ) ;
R s ¥
4 o
= 5 Y
+
+ . v : .
1~
4 i Y
- ~
v
"w
: !
{
T
T
4
1 t
*
f .f Y
F 4
r T
4
1
i
Y
3
b
h
il g




ContentNetzwerk Brandenburg
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~Reisekette” - Customer Journey
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MeinBrandenburg - Lokale Infos

Schlfffahrt der Extra— | Auszeit am - =
Klasse Scharmitzelsee SaarowMarlna

Das gibt es in der Umgebung.

Ausflugsziele Essen & Trinken Ubernachten

Veranstaltunf Touren




Mein Brandenburg

« kostenfreie (Unter)Lizenz: Farben,
Inhalte

« verschiedene Endgerate
« (mobiles) Internet

* Service, Qualitat, Umsatz,
Erreichbarkeit...

@flickr.com/Matt Conock




MeinBrandenburg - Lizenznehmer Havelland

FTaU Em See

©

Sangs ..E_J:,_;_._'..-I..L-
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MiniBrandenburg

 Kostenfreies Einbinden der Daten aus
den touristischen Datenbanken

« Einfacher Einbau in Website (Widget)

* Anmeldung im Tourismusnetzwerk

Kg[ S t([ ,Li en } Lﬂf Startseite Ferienwohnungen Der Kastanienhof Spreew=""" ~~tdecken

Ferienwohnungen im Spreewald %

uren durch den Spreewald

E

m Hafen &, Burg (Spreewald) ¥ Am Hafen &, Burg (Spreswald) ¥ Am Hafen & Burg {Spreswald)
e St et
L7 km 29 km 31km

m Hafen &, Burg (Spreewald) ¥ Am Hafen &, Burg (Spreewald) ¥ Am Hafen &, Burg (Spreewald)
ot et ot
3i5km 17 ki 53 km




Ansprechpartner

Dirk Wetzel
Stellv. Leiter Marketing/ Marken- & Themenmanagement
dirk.wetzel@reiseland-brandenburg.de

reiseland-brandenburg.de

©
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