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Spontanasszoziationen – Woran denken die Menschen?
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Marktforschungsergebnisse JAHR 2021
DestinationMonitor (GfK) – Reiseverhalten
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Sonstige Aktivitäten bzw. Wintersport

Nachtleben genießen (z.B. Disco, Bar)

Sonstiger Aktivsport (z.B. Reiten, Golf spielen)

Wellnessangebote nutzen

Einkaufen / Shopping

Besuch von Events / Veranstaltungen (z.B. Konzerte, Sportevents)

Besuch von Museen / Ausstellungen

Besuch von Erlebniseinrichtungen (z.B. Freizeitparks)

Typische Speisen / Getränke genießen

Wandern

Radfahren

Zeit mit der Familie / mit dem Partner / mit Freunden verbringen

Aktivitäten am / im / auf dem Wasser (z.B. Baden, Segeln)

Besuch von kulturellen / historischen Sehenswürdigkeiten

Spazieren gehen

Aufenthalt in der Natur

-551525354555657585

Aktivitäten 2021 
(Basis: Urlaubsreisen ab 1 Übernachtung; in %)

Veränderung 

zum Vorjahr in 

Prozentpunkte

Quelle: GfK DestinationMonitor Brandenburg 2021

Mehrfachnennungen möglich …



Mehr Marktforschung zum Thema Wasser u.a.
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www.deutschlands-seenland.de

• Kooperation zwischen TMB, TMV und visit Berlin

• Ziel: Landingpage für gemeinsames Revier als „Drehscheibe“

• Inspiration und Planung

• gemeinsamer Redaktionsplan: Social Media, Blogs, Contentproduktion 

etc.

• Buchungsmöglichkeit Charter (über bootsferien24.de)

• Mikrokampagnen (2022: NRW/BaWü –> Saisonverlängerung)

• Kooperation mit DB Regio Nordost

• Ausblick: Locaboat, ADAC Reisebüros 
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Brandenburg, Berlin und Mecklenburg-Vorpommern



Hausboot

Hausbooturlaub 

buchen

Floß
Kanu



Blogseite

Aktiv am Wasser
Urlaub am Wasser



www.deutschlands-seenland.de
Website - Quellmärkte 2019 - 2021
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www.deutschlands-seenland.de
Kooperationen Bsp. Globetrotter-Magazin
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Erscheinung: 15.9.2021, Umfang: 3/1 Seiten, Auflage: 389.500 Exemplare



Wassertourismus
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www.reiseland-brandenburg.de



Wassertourismus: Reviere im Havelland
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www.reiseland-brandenburg.de
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ContentNetzwerk Brandenburg
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„Reisekette“ - Customer Journey
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MeinBrandenburg - Lokale Infos
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Mein Brandenburg

• kostenfreie (Unter)Lizenz: Farben, 

Inhalte 

• verschiedene Endgeräte

• (mobiles) Internet

• Service, Qualität, Umsatz, 

Erreichbarkeit…

23@flickr.com/Matt Conock



MeinBrandenburg – Lizenznehmer Havelland
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MiniBrandenburg

• Kostenfreies Einbinden der Daten aus 

den touristischen Datenbanken

• Einfacher Einbau in Website (Widget)

• Anmeldung im Tourismusnetzwerk 

25@flickr.com/Matt Conock
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Ansprechpartner

Dirk Wetzel 

Stellv. Leiter Marketing/ Marken- & Themenmanagement

dirk.wetzel@reiseland-brandenburg.de

reiseland-brandenburg.de

mailto:dirk.wetzel@reiseland-brandenburg.de

