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MATTHIAS KUHN

Tourismusverband Havelland e.V.

Geschaftsfuhrer
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MEHR TIPPS UND
INFOS UBER DAS
HAVELLAND?
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DZT

Deutsche Zentrale

Fiir Tourismus

Tourismus
Marketing
Brandenburg GmbH

Tourismusverband Havelland

Stadtmarketing, Tourismusvereine,
Tourismusbiiros /-informationen

Anbieter, Akteure ...
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Nutzwertanalyse

: Themenkompetenz-
Sympathie & Besuchs- x P
3 & zuschreibung zu A-Themen
bereitschaft fir Brandenburg
Brandenburgs
Marktanteil Markt- Angebotsstruktur
Brandenburgs volumen Aktivitaten & Reiseanldsse

Nachfrage Angebot

Verweil- Ausgabe- Abdeckung der
dauer verhalten Prio-A-Themen
Brandenburgs

Bekanntheitsgrad
Brandenburgs Akzeptanz bei
Leistungstragern Marke

Brandenburg

Werte &
Management

Zukunftsgerichtete
Werte



Funf Zukunftsfelder und Markendreiklang:
gemeinsam fur Brandenburg.

Brandent ist der Urlaubs- und Erhol in der

VISION Mitte Europas, in dem die touristische Entwicklung im Einkiang mit Umwelt
und Menschen steht.
Gemeinwohl & Lebensqualitét
Erlebnisse & Erfahrungen verbessern
schiufien Wettbewerbsfahigkeit & Arbeitsplatze
MISSION sicherh
Zusammengehbﬁgke_it & Stolz zum
Ausdruck bringen Wai icklung & |
erméglichen
WERTE gsb kooperatf inspiri

Funf Zukunftsfelder Markendreiklang

Arbeit im
Tourismus

Regional-
entwickiung
& Lebens
quaiitat

Marken-
fuhrung &
touristisches.
Landes-
marketing

ZIEL- Politik und Ver g, Organisati
GRUPPEN unterstiitzende Institutionen,
Unternehmen

Einwohner, Unternehmen

DESTINATIONSENTWICKLUNG

Giste, Einwohnerinnen und

DESTINATIONSMARKETING

Zukunftsfelder und Themenschwerpunkte
der Tourismusstrategie

* Mehrwerte fir Gaste und Einheimische bewusst
ausbauen
* Wertschépfungsketten starken
+ Wi ft d ify und Strukturwandel
mitgestalten
Regional- +  Natur- und Kulturerbe bewahren und nachhaltig in Wert
entwicklung setzen
& Lebens- » Barrierafretheit integriert fordern
qualitat » Neue Stadt-Land-Beziehung lich
. 2 beit mit Nachbarschaft vertiefen

+ Land ite digitale Sy

(Digitale Kooperative) entwickeln

Digitalisierung von Services und Anwendungen

vorantreiben

+ Menschen beim Digitalen Wandel begleiten und
unterstiitzen

« Digitales dater Destinati b
«  Klimafol P g im Touri ib
Okologischer « Touri he Kii | ausgestal
Wandel « Nachhaltige Mobilitét verbessem
. diff steuemn und B il g stirken
+ Ausbildung starken
+ Fach- und Arbeitskréfte binden
Arbeit im « Neue Mitarbeiteri und Mitarbeiter g
Tourismus » Technologische Potenziale stérker nutzen und integrieren
2 iebsy und Gri
beférdern
Marken- + Familienmarke Brandenburg starken
filhrung & + Brandenburg-Erfahrungen durch Quali i gen aktiv
touristisches gestalten

Landes-
marketing

+ Synergien landesweiter Marken- und
g P

+ Auf bestehende Quelimarkte konzentrieren und diese stabilisieren
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SVEN SCHULZ

Bodensee-Stiftung

Programmleiter Unternehmen & Biologische Vielfalt



Biodiversitat in der
Tourismusbranche
— speziell im
Wassertourismus

Sven Schulz,
Bodensee-Stiftung

Global
Nature
Fund

Unternehmen
Biologische Vielfal
(UBI)

leben.natur.vielfalt

'
D 0 S HCRT L AT LT O
das Bundesprogramm
Bodensee L‘v

"

Stiftung P

Bundesministerium )
fisr Umwelt, Naturschutz, nukleare Sicherheit Bundesamt fiir
Lake Constance Found: g Vebalchenchocy B M Natirechitz

aufgrund eines Beschlusses
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THOMAS RICHTER

WSA - Wasserstraféen- und Schifffahrtsamt Spree-Havel
Thomas Richter: Fachgebiet S1 - Leitung



Fur lebendige Wasserstralien

$

Informationen zur wassertouristischen
WSV.de
WasserstralRen- und

Nutzung der Bundeswasserstrafien Wasserstraen: un
chifffahrtsverwa tung

des Bundes

-;_;? _»;_— “-_~.'_ : __Ill “\\ \
e A ~‘ AV

¢ T = YN =




)/W%%

STEFFEN PAULI

Segel- und Sportbootschule Bollmannsruh

Inhaber
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FRANZISKA SCHILD

BunBo - Das BungalowBoot
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ALEXANDER GOLDMANN

Stadt Rathenow

Leiter Amt fuur Wirtschaft und Finanzen



::: paybyphone

Bootsparken
in Rathenow
mit PayByPhone
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ANDREAS POMPETZKI

Wasserschutzpolizei

Leiter WSP Polizeidirektion Nord
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LAND
BRANDENBURG

Polizeiprasidium

Land Brandenburg

Wasserschutzpolizei Brandenburg, EPHK Pompetzki
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ANTJE HEETSCH & MARIO WLODARZ

Untere Wasserbehdrde Landkreis Havelland



=3 | \NDKREIS HAVELLAND

Wassertouristische

Schulung Havelland 2023

Untere Wasserbehorde und Wassertourismus
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