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WIRTSCHAFTSFAKTOR
TOURISMUS FÜR DAS
HAVELLAND 2019
Karsten Heinsohn, 
Stellv. Geschäftsführer dwif-Consulting GmbH

Brandenburg an der Havel, 17. Juni 2022

Bild: Tourismusverein Havelland e.V.; Steven Ritzer

Mit freundlicher Unterstützung des 
Ministeriums für Wirtschaft, Arbeit 
und Energie des Landes 
Brandenburg.
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Bild: Freepik

zum Messen Ihres Erfolgs!

zur Begründung Ihrer Ausgaben 
& Zukunftsinvestitionen!

zur Bewusstseinsbildung bei 
Einheimischen!

zur Überzeugung von 
Leistungsträger*innen!

für tourismuspolitische 
Entscheidungen!

SIE BRAUCHEN 
VERLÄSSLICHE INFORMATIONEN
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Übernachtungen in gewerblichen Betrieben

(2012 = 100)

Folie 4 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: Amt für Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2022.
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Bild: freepik

WAS BRINGT 
DER 
TOURISMUS?

EINFACHE RECHNUNG?

Nachfragevolumen Ø-Tagesausgaben

Bruttoumsatz

X

=
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Bild: pierre-chatel-innocenti@unsplash

WIE VIEL TOURISMUS FAND 2019 IM 
HAVELLAND WIRKLICH STATT?

14,404 Mio.
Aufenthaltstage insgesamt

im Havelland 2019

Quelle:  dwif 2022
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Bild. nik-lanus@unsplash

ÜBERNACHTUNGSGÄSTE IN ALLEN 
BEHERBERGUNGSBETRIEBEN

1,804 Mio.
Übernachtungen in 

Beherbergungsbetrieben im 
Havelland 2019 insgesamt 

Quelle:  dwif 2022
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29,5%

26,0%

13,9%

9,2%

7,9%

6,3%

Camping

Hotel/ Hotel garni

Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime

Privatvermietung

Ferienwohnungen/ -häuser und -zentren

Übernachtungen auf dem Wasser

Pensionen

Jugendherbergen/ Hütten

Gasthöfe

Übernachtungen nach Unterkunftsart im Havelland

Insgesamt rund 1,804 Mio. Übernachtungen
(davon 1,194 Mio. ÜN statistisch erfasst)

Folie 11 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022, Amt für Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2021.

3,0%
2,1%2,1%

ohne Verw./
Bekanntenbesucher

Übernachtungsverteilung und –intensität im Havelland

Verteilung der Übernachtungsgäste Übernachtungsintensität (ÜN/EW)

Folie 12

Quelle: dwif 2022

22,0%

25,0%

53,0%

LK Havelland Brandenburg an der Havel

Teil-LK Potsdam-Mittelmark

2,4 LK Havelland

6,2 
Brandenburg 
an der Havel

5,9 Havelland

13,7 Teil-LK 
Potsdam-Mittelmark

Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

1,804 Mio.

11

12



Seite 7

Bild: freepik

TAGESGÄSTE

Definition Tagesreiseverkehr

Quelle: dwif 2022; Bild: MaxAlex/Fotolia

Verlassen des 
Wohnumfeldes, mit dem 

keine Übernachtung 
verbunden ist…

KEINE Fahrt von oder zur 
Schule, zum Arbeitsplatz         

oder zur Berufsausübung

KEINE Einkaufsfahrt zur 
Deckung des täglichen 

Bedarfs 

UNTERLIEGT NICHT einer 
gewissen Routine oder 

Regelmäßigkeit

Folie 14
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Ein Tagesausflug kann sein…

Folie 15 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022    * Besuch von Verwandten & Bekannten

Verw- /Bek. besuch

Bild: pixabay

RESTAURANTBESUCH

Bild: Freepik

AUSFLUGSFAHRT

Bild: pixabay

BES. VERANSTALTUNG

Bild: pixabay

SHOPPINGTOUR

Bild: Freepik

FREIZEITEINRICHTUNGEN

Bild: pixabay

AKTIVTOUR

Bild: pixabay

BES. TAGUNG / MESSE

Bild: pixabay

12,6 Mio.
Tagesreisen

im Havelland 2019

Quelle:  dwif 2022
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Verteilung der Tagesreisen im Havelland 

Verteilung der Tagesgäste Anzahl der Tagesgäste

Folie 17

Quelle: dwif 2022

49,2%

34,1%

16,7%

LK Havelland Brandenburg an der Havel

Teil-LK Potsdam-Mittelmark

6,2 Mio. LK Havelland

12,6 Mio. 
Havelland

2,1 Mio. Teil-LK 
Potsdam-Mittelmark

4,3 Mio. 
Brandenburg 
an der Havel

Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

12,6 Mio.

Bild: christian-dubovan@unsplash

WIEVIEL GELD WIRD VON DEN GÄSTEN VOR 
ORT AUSGEGEBEN?
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OUTGOINGREISEN
DER EINHEIMISCHEN

FREIZEITVERHALTEN 

IM WOHNUMFELD

Abgrenzung touristischer Ausgaben

Folie 19 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

Dienstleistungen
& Service

Shopping                        
& Einkaufen

Unterhaltung         
& Kultur

Ankommen                        
& Orientieren

Essen                   
&Trinken

Übernachten       
& Wohnen

Besichtigen

ANREISE

Reisenachbereitung, 
erinnern &

kommunizieren

Reisevorbereitung, 
informieren &           

buchenABREISE

BETRACHTUNGSEBENE 
WIRTSCHAFTSFAKTOR 

TOURISMUS 
VOR ORT

Ausgaben der Gäste vor Ort im Havelland pro Tag

Folie 20 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

26,20 € 60,30 €
nicht 

erfasst

TAGESGÄSTE

31,60 €

CAMPING-
GÄSTE

GÄSTE PRIVATQUARTIERE
& HAUSBOOTE

121,50 €

GÄSTE IN 
GEWERBLICHEN 

BETRIEBEN

Verwandten-
& Bekanntenbesucher
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483,7 Mio. €
Gesamtumsatz 

aus dem Tourismus
2019 im Havelland 

Quelle:  dwif 2022

Touristische Bruttoumsätze im Havelland 2019

Folie 22 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

Verteilung der Bruttoumsätze Bruttoumsatz je Einwohner

41,6%

31,5%

26,9%

LK Havelland Brandenburg an der Havel

Teil-LK Potsdam-Mittelmark

1234,- € LK Havelland

1584,- € Havelland

1857,- € Teil-LK 
Potsdam-Mittelmark

2111,- € 
Brandenburg 
an der Havel

483,7 Mio.
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Bedeutung der touristischen Marktsegmente im Havelland

Aufenthaltstage 14,404 Mio. Umsätze 483,7 Mio. €

Folie 23 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

87,5%

6,9%
1,9%

68,1%

24,9%

3,5%

Camping

Privatquartiere & Hausboote

Gewerbliche Betriebe

Tagesreisen

3,7 % 3,5 %

Bild: Freepik

WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN 
IN WELCHEM MAßE?
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42,4%

36,2%

21,4%

Direkte Profiteure des Tourismus im Havelland

Gesamt 483,7 Mio. €

Folie 25 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

EINZELHANDEL
175,0 Mio. €

DIENSTLEISTUNGEN
103,7 Mio. €

GASTGEWERBE
205,0 Mio. €

Bild: Freepik

AUSWIRKUNG AUF EINKOMMEN, 
BESCHÄFTIGUNG & STEUERAUFKOMMEN
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Wertschöpfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gäste 

Folie 27 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle; dwif 2022

Stadtführungen

Lebensmittelgeschäfte

sonst. Einzelhandel

Thermen/Bäder

Eintrittsgebühren

ÖPNV

Schifffahrt

Kliniken/
Sanatorien

Beherbergung

Gastronomie

WERTSCHÖPFUNG

1. UMSATZSTUFE

€

Umwegrentabilität: Wertschöpfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Folie 28 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle: dwif 2022

Gärtnereien

Brauereien

Groß-/Einzelhandel

Banken/Sparkassen

Baugewerbe

Versicherungen

Energie

Steuerberater

Werbeagenturen

Bäckereien

€

WERTSCHÖPFUNG

2. UMSATZSTUFE
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1 Woher die Vorleistungen im Rahmen dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Städte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte 
Erhebungen nicht ermittelt werden.

Direkte & indirekte Einkommen aus dem Tourismus im Havelland

Folie 29 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

Quelle:  dwif 2022

BRUTTOUMSATZ

483,7 Mio. €
MEHRWERTSTEUER

57,7 Mio. €

TOURISTISCHER EINKOMMENS-
BEITRAG INSGESAMT

221,6 Mio. €

VORLEISTUNGEN1

292,0 Mio. €
NETTOUMSATZ

426,0 Mio. €

1. UMSATZSTUFE 
DIREKTES EINKOMMEN

134,0 Mio. €

2. UMSATZSTUFE 
INDIREKTES EINKOMMEN

87,6 Mio. €

Wertschöpfung aus dem Tourismus im Havelland 2019

Folie 30

Quelle: dwif 2022

Verteilung des touristischen 
Einkommensbeitrages

41,0%

31,2%

27,8%

LK Havelland Brandenburg an der Havel

Teil-LK Potsdam-Mittelmark

Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019

221,6 Mio.

Touristischer Einkommensbeitrag

90,7 Mio. € LK Havelland

221,6 Mio. € Havelland

61,7 Mio. € Teil-LK 
Potsdam-Mittelmark

69,2 Mio. € 
Brandenburg 
an der Havel
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!
Als Jobmotor schafft bzw. sichert der 

Tourismus ortsgebundene 
Arbeitsplätze!

10.020 Personen
Einkommensäquivalent

aus dem Tourismus im Havelland

Quelle:  dwif 2022

31

32



Seite 17

!
Tourismus bringt Steueraufkommen 

und hilft bei der Finanzierung der 
öffentlichen Haushalte!

45,0Mio. €
Mehrwertsteuer &
Einkommensteuer

aus dem Tourismus 
im Havelland 2019

Quelle:  dwif 2022
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CORONA-PANDEMIE 2020/2021

Bild: Freepik

2 Jahre Pandemie – zentrale Erkenntnisse zur Markteinschätzung

Quelle: dwif 2022

Es gibt keine Gewinner, nur 
weniger stark betroffene 

Destinationen.

Geschäftsreisen, Events, 
Kultur-/Freizeitwirtschaft, 

Städte, Incoming 
mit langsamer Erholung

Segmentierung und 
Fragmentierung im 

ÜN-Tourismus

STRUKTURUMKEHR
Temporär von gesättigten 

Märkten zum Aussetzen der 
Marktregeln

Leisure-Tourismus, 
Inlandsmärkte und 

Tagesreisen stabilisieren

Folie 36 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019
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Attraktivität einer Destination wieder entscheidender als Corona- Regularien

1

2

3

4

Ostsee (SH) (-4,4%)

Holsteinische Schweiz (-6,5%)

Nordsee SH (-10,8%)

Prignitz  (-7,4%)

Lausitzer Seenland/Mittelweser
(jeweils -14,2%) 

GERINGSTE VERLUSTE

1

2

3

4

5

Ahr (-71,4%)

Berlin (-59,1%)

Düsseldorf und Kreis Mettmann (-61,4%)

Main und Taunus (-58,1%)

München (-56,6%)

GRÖSSTE VERLUSTE

Quelle: dwif 2022, Daten: Statistisches Bundesamt. Kartengrundlage: GfK

Übernachtungsentwicklung 
2021 ggü. 2019 in %

5

4
2

1

5

3

4

2

1

3

5

-25,1 bis -30,0

-40,1 bis -45,0

-30,1 bis -35,0

-45,1 bis -50,0

-35,1 bis -40,0

-50,0 und schlechter

-25,0 und besser

Folie 37 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019
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Tagesausflüge Normaljahr Tagesausflüge  2020 Tagesausflüge  2021 Tagesausflüge  2022

Tagesreisen-EKG bis Februar 2022

Tagesausflugsintensität: Durchschnitt der privaten Tagesausflüge pro Kopf in einer Kalenderwoche

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2022; Daten:  bis Ende Februar 2022

KW

Veränderung gegenüber Normaljahr

-51%

+2%

Pfingsten 
2021

Frühjahr 2021: Phase der 
bundesweiten schrittweisen 

Lockerungen
+7%

+8%
+9%

+21%

Folie 38 Wirtschaftsfaktor Tourismus für das Havelland 2019
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Finanzgruppe

Ostdeutscher Sparkassenverband Bild: freepik

Konsumklima 
stabilisiert sich

(noch) anhaltende 

Sparneigung

Energie-/Personalkosten

Inflation

Personalnot

Lieferengpässe

Reiselust +++
Reisebudget

persönlichen wirtschaftlichen 

Neueste Buchungsdaten: Europäer stehen dem 

Reisen wieder positiv gegenüberstehen:  

innereuropäische Reisen zu Ostern + Sommer 2022 

werden 

Niveau vor der Pandemie liegen

unter dem Niveau vor der Pandemie liegen. 

Ukraine-Krieg

Konsumzurückhaltung 
als Risiko

Quelle: dwif 2022; Bild: Freepik

RENAISSANCE IM 
TOURISMUS

Grundbedürfnis des 
Menschen, dem Alltag 

zu entfliehen, Dinge 
zu entdecken und sich 

zu erholen, bleibt

Reiselust vorhanden

Rückkehr klassischer 
Reisemotive

HAUSAUFGABEN 
ERLEDIGEN

Tourismus wird ein 
anderes Gesicht haben

Herausforderungen 
anpacken:

Profilschärfung,   Trends 
erkennen, 

Infrastruktur/Produkte/ 
Marketing anpassen

TOURISMUS KEIN 
SELBSTLÄUFER

Freiwillige Aufgabe 
Tourismus

Tourismus-
finanzierung

Es wird nicht alles von 
alleine wieder so, wie 
es noch vor der Krise 

war Investitionen!
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VIELEN 
DANK

Bild: Alexey_R/iStock.com
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