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zum Messen lhres Erfolgs!

zur Begrindung Ihrer Ausgaben
& Zukunftsinvestitionen!

zur Bewusstseinsbildung bei
Einheimischen!

zur Uberzeugung von
Leistungstrager*innen!

fUr tourismuspolitische
Entscheidungen!
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Entwicklungen der Ubernachtungen
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Quelle: Amt fur Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2022. dw’f
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WAS BRINGT
DER
TOURISMUS?

EINFACHE RECHNUNG?

Nachfragevolumen x @-Tagesausgaben

= Bruttoumsatz




WIE VIEL TOURISMUS FAND 2019 IM
HAVELLAND WIRKLICH STATT?

14,404 Mio.

Aufenthaltstage insgesamt
Im Havelland 2019
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UBERNACHTUNGSGASTE IN ALLEN
BEHERBERGUNGSBETRIEBEN

1,804 Mio.

Ubernachtungen in

Beherbergungsbetrieben im
Havelland 2019 insgesamt
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Ubernachtungen nach Unterkunftsart im Havelland

Insgesamt rund 1,804 Mio. Ubernachtungen
(davon 1,194 Mio. UN statistisch erfasst)

o1 ohne Verw./
3092 1%21%

Bekanntenbesucher

® Camping
® Hotel/ Hotel garni
® Erholungs-, Ferien-, Schulungsheime
® Privatvermietung
m Ferienwohnungen/ -hduser und -zentren
= Ubernachtungen auf dem Wasser
Pensionen
m Jugendherbergen/ Hitten
Gasthofe

(]
Quelle: dwif 2022, Amt flir Statistik Berlin-Brandenburg, Potsdam 2021 dw,f
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Ubernachtungsverteilung und —intensitat im Havelland

Verteilung der Ubernachtungsgiste Ubernachtungsintensitat (UN/EW)

/|=|> 2,4 LK Havelland

1,804 Mio.
6,2 N == ‘
Brandenburg ‘= 13,7 Teil-LK
anderHavel Potsdam-Mittelmark
® | KHavelland ® Brandenburg an der Havel 2\
Teil-LK Potsdam-Mittelmark ==| 5,9 Havelland
[ ]
Quelle: dwif 2022 dw'f
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R O T

Definition T

Verlassen des

Wohnumfeldes, mit dem
keine Ubernachtung
verbunden ist...

KEINE Fahrt von oder zur
Schule, zum Arbeitsplatz
oder zur Berufsaustibung

KEINE Einkaufsfahrt zur
Deckung des taglichen
Bedarfs

UNTERLIEGT NICHT einer
gewissen Routine oder
Regelmaligkeit
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Ein Tagesausflug kann sein...

Verw- /Bek. besuch RESTAURANTBESUCH AUSFLUGSFAHRT BES. VERANSTALTUNG

SHOPPINGTOUR  FREIZEITEINRICHTUNGEN AKTIVTOUR BES. TAGUNG / MESSE

Folie 15 Wirtschaftsfaktor Tourismus fr das Havelland 2019
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Tagesreisen
Im Havelland 2019
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Verteilung der Tagesreisen im Havelland

Verteilung der Tagesgaste Anzahl der Tagesgaste

’mm 6,2 Mio. LK Havelland

12,6 Mio.
. j,SlI;/Iio. ,m\ 2@1 Mio. Teil-LK
arnagerel;'al;l/rj o Potsdam-Mittelmark
® LK Havelland ® Brandenburg an der Havel iy -
Teil-LK Potsdam-Mittelmark Imm i'Zé T(lloa
avellan s
T Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir das Havelland 2019 JEonEepen
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ORT AUSGEGEBEN?
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Abgrenzung touristischer Ausgaben

OUTGOINGREISEN
DER EINHEIMISCHEN

Folie 19

Reisenachbereitung, Reisevorbereitung,
erinnern & informieren &
kommunizieren  ABREISE ANREISE buchen
Shopping Ankommen
& Einkaufen & Orientieren
Unterhaltung (| BETRACHTUNGSEBENE  Ubernachten FREIZEITVERHALTEN
& Kultur WIRTSCHAFTSFAKTOR & Wohnen IMWOHNUMFELD
TOURISMUS
. : VOR ORT
Dienstleistungen Essen
& Service &Trinken
Besichtigen
[ ]
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Ausgaben der Gaste vor Ort im Havelland pro Tag

Qui

Folie 20

TAGESGASTE

(=]
éO,SO€

GASTE PRIVATQUARTIERE
&HAUSBOOTE

GASTE IN
GEWERBLICHEN
BETRIEBEN

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir das Havelland 2019

Verwandten-
& Bekanntenbesucher
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483,77 Mio. €

Gesamtumsatz
aus dem Tourismus

2019 im Havelland

Touristische Bruttoumsatze im Havelland 2019

Verteilung der Bruttoumsatze Bruttoumsatz je Einwohner

w
a 1234,-€ LK Havelland

o
2111-€ %
’ 1857,-
Brandenburg G Potsda
ander Havel
m | K Havelland = Brandenburg an der Havel

v
. . e 1584,- € Havelland
Teil-LK Potsdam-Mittelmark

[ ]
Quelle: dwif 2022 w,
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Bedeutung der touristischen Marktsegmente im Havelland

Aufenthaltstage 14,404 Mio. Umsatze 483,7 Mio. €

|

Privatquartiere & Hausboote
2
==

Gewerbliche Betriebe

)

Tagesreisen

Quelle: dwif 2022 dWif
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WELCHE WIRTSCHAFTSZWEIGE PROFITIEREN

IN WELCHEM MARBE?

24
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Direkte Profiteure des Tourismus im Havelland

Gesamt 483,7 Mio. €

EINZELHANDEL
175,0Mio. €

6 GASTGEWERBE
205,0 Mio. €

DIENSTLEISTUNGEN
W/ 1037 Mio. €

o
Quelle: dwif 2022 w’
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AUSWIRKUNG AUFV EINKOMMEN
BESCHAFTIGUNG & STEUERAUFKOMMEN
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Wertschopfung 1. Umsatzstufe - Direkte Ausgaben der Gaste

Gastronomie T@1
U Stadtfiihrungen

\/;_\_ Lebensmittelgeschafte

WERTSCHOPFUNG
1. UMSATZSTUFE

Kliniken/ /ﬁ\

Sanatorien

. /]
Schifffahrt a B sonst. Einzelhandel

OPNV “A®  Thermen/Bider

d .f
WEGWEISEND IM TOURISMUS

‘ Eintrittsgeblhren

Wirtschaftsfaktor Tourismus fir das Havelland 2019
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Umwegrentabilitat: Wertschopfung 2. Umsatzstufe - Vorleistungen

Bickereien i

dwi \({ Gartnereien

Brauereien

w
Steuerberater (€]
WERTSCHOPFUNG

2. UMSATZSTUFE

Energie i J\

W Grof-/Einzelhandel

Versicherungen _Iy_ Banken/Sparkassen
/ Baugewerbe R
Quelle: dwif 2022 dW’f
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Direkte & indirekte Einkommen aus dem Tourismus im Havelland

BRUTTOUMSATZ MEHRWERTSTEUER
483,7 Mio. € 57,7 Mio. €
¥
NETTOUMSATZ VORLEISTUNGEN!
426,0 Mio. € 292,0Mio. €
¥ ¥
1. UMSATZSTUFE 2. UMSATZSTUFE
DIREKTES EINKOMMEN INDIREKTES EINKOMMEN
134,0 Mio. € 37,6 Mio. €
\ v

TOURISTISCHER EINKOMMENS-
BEITRAG INSGESAMT

221,6 Mio. €
Iy n dieser 2. Umsatzstufe bezogen werden (z.B. umliegende Stddte und Regionen, restliches Deutschland, Ausland) kann ohne detaillierte
Er o
a dwif
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Wertschopfung aus dem Tourismus im Havelland 2019
Verteilung des touristischen e . .
Einkommensbeitrages Touristischer Einkommensbeitrag
o .
e 90,7 Mio. € LK Havelland
2271,6 Mio.
o
. 69§ Mg°-€ é 61,7 Mio.€ Teil-LK
a;agefaa%re% Potsdam-Mittelmark|
= | K Havelland ® Brandenburg an der Havel w .
Teil-LK Potsdam-Mittelmark e 221,6 Mio. € Havelland .
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10.020 Personen

Einkommensaquivalent
aus dem Tourismus im Havelland

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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45 OMIo. €

Mehrwertsteuer &

Einkommensteuer

aus dem Tourismus
im Havelland 2019

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



2 Jahre Pandemie - zentrale Erkenntnisse zur Markteinschatzung

STRUKTURUMKEHR
Temporar von gesattigten
Markten zum Aussetzen der
Marktregeln

Es gibt keine Gewinner, nur
weniger stark betroffene
Destinationen.

Segmentierung und
Fragmentierung im
UN-Tourismus

Geschéaftsreisen, Events,

Kultur-/Freizeitwirtschaft,
Stadte, Incoming
mit langsamer Erholung

Quelle: dwif 2022 dWif
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Attraktivitat einer Destination wieder entscheidender als Corona- Regularien

Ubernachtungsentwicklung GERINGSTE VERLUSTE
2021ggl.2019in%

Ostsee (SH) (-4,4%)
-25.0und besser Holsteinische Schweiz (-6,5%)
Prignitz (-7,4%)

-25.1bis-300
{ 30,1 bis-35,0
-35,1bis-400 Nordsee SH (-10,8%)
r = 11‘2;} E}ijg‘é;g Lausitzer Seenland/Mittelweser
} [l 500 und schlechter (jeweils -14,2%)
GROSSTE VERLUSTE

©® Ahr(-71,4%)
® Dusseldorfund Kreis Mettmann (-61,4%)
® Berlin(-59,1%)
3 @ Mainund Taunus (-58,1%)
© Muinchen (-56,6%)
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es Bundesamt. Kartengrun
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Tagesreisen-EKG bis Februar 2022
Tagesausflugsintensitat: Durchschnitt der privaten Tagesausfllige pro Kopf in einer Kalenderwoche
14
Pfingsten
1,2 2024
1,0
0,8
0,6
04
0,2
0,
KW 1 2345 6 7 8 9 1011121314151617 18 192021222324252627 2829 3031 323334353637 38394041 424344454647 48 49 50 51 52
—Tagesausfllige Normaljahr Tagesausflige 2020 —Tagesausflige 2021 —Tagesausflige 2022
Quelle >sreisenmonitor 2022; Daten: bis Ende Februar 2022 D Veranderung gegentber Normaljahr dw,.f
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Konsumklima

i Reiselust +++
stabilisiert sich b d
N Reisebudget
Konsumzuriickhaltung g
als Risiko (noch) anhaltende
Sparneigung
. & .
Lieferengpdsse ! ‘ u
Inflation
Ukraine-Krieg
Personalnot
Energie-/Personalkosten
39
RENAISSANCE IM TOURISMQS KEIN HAUSAUFGABEN
TOURISMUS SERESEEAURER ERLEDIGEN
GrundbedUrfnis des Freiwillige Aufgabe Tourismus wird ein
Menschen, dem Alltag Tourismus anderes Gesicht haben
zuentfliehen, Dinge % Herausforderungen
zu entdecken und sich Tourismus- anpacken:
zu erholen, bleibt finanzierung . ¥ .
Reiselust vorhanden Es wird nicht alles von Proﬁlschirfung, e
E ¢ lleine wieder so, wie s gL
Ruckkehr klassischer d H d K . Infrastruktur/Produkte/
Reisemotive SO St UL Marketing anpassen
war Investitionen!
Quelle: dwif 2022; Bild: Freepik
40
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